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brugen af langtidsholdbare blomster.
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Klaus Samsge i artier arbejdet med
genbrug. Lenge fer det blev en global
dagsorden. | dag maerker han en markant
forandring: Forbrugerne er med, branchen
falger efter — og relevansen har aldrig
veeret storre.

25 Frabraendeovne til livsstilsbrand i
en udfordrende tid
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somheden maélrettet pa at blive et helstebt
livsstilsbrand.
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Relevans er neglen til fremtidens Formland

Et nyt haldesign, steerkere sammenhaeng mellem segmenterne og fokus pa
branchens aktuelle behov skal styrke Formlands position. Projektchef Flem-
ming Andersen ser relevans som den vigtigste forudsaetning for messens
fortsatte udvikling.

14

aida skriver nyt
kapitel

Efter 40 ar i Skedstrup er designhuset
aida flyttet ind i den ikoniske Dstba-
negard i Aarhus.

17

Vi har aldrig haft
mere brug for
fallesskabet”

Marianne Jensen ser tilbage pa en
branche, der er blevet hurtigere, mere
kompleks og mere reguleret, men ogsa
pa et erhverv fyldt med muligheder.

22

Restmaterialer rykker
ind i designbranchen

Med produktion i danske faengsler,
materialer fra industrien og et kompro-
mislgst syn pa overforbrug har Klaus
Samsge i artier arbejdet med genbrug.
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Nar relevans bliver den vigtigste

Designbranchen befinder sig i en tid, hvor meget er
i bevaegelse. Forbrugerne aendrer vaner, markeder
flytter sig, og virksomheder ma gentaenke bade de-
res produkter, deres forretning og deres rolle i sam-
fundet. Men midt i alle forandringerne tegner der sig
ogsa en tydelig retning.

Relevans er blevet den vigtigste valuta.

Det er en erkendelse, der gar igen pa tveers af
mange af de historier, vi bringer i dette magasin. Fra
virksomheder, der genopfinder sig selv, til produ-
center, der finder nye veje i brugen af materialer, og
mennesker, der insisterer p3, at feellesskabet fortsat
skal vaere en baerende kraft i branchen.

Det handler om at turde bevaege sig fremad
uden at miste forbindelsen til det, der skaber vaerdi.

Vi ser det hos virksomheder som Morsg, der er i
gang med en markant transformation fra traditionel
producent til moderne livsstilsbrand. Vi ser det hos
aida, der med respekt for sin historie skriver et nyt
kapitel i historiske rammer. Vi ser det i udviklingen
af langtidsholdbare blomster og i den voksende in-
teresse for at give restmaterialer nyt liv. Og vi ser det
i Marianne Jensens klare budskab om, at feellesska-
bet aldrig har veeret vigtigere.

For maske er det netop feellesskabet, der bliver
en af branchens sterste styrker i de kommende éar.

| en tid, hvor tempoet er hgjt, og usikkerheden

@designbase

Designbase - forum for interier- og
designbranchen

Erhvervsmagasinet Designbase, det tidligere Isenkram-
branchen, distribueres til chefer og medarbejdere ansat i
isenkram-, glas-, porcelaen-, gave-, kekkentejs- og brugs-
kunstforretninger, store mebelhuse, blomsterbutikker
samt disse forretningers leveranderer. Tryk-oplaget er
pa 2.900 stk. og repraesenterer en anslaet laeserkreds pa
ikke under 10.000 medarbejdere, chefer og leverandarer
til branchen. Bladet udkommer 6 gange éarligt.

Stof til redaktionen modtages fortrinsvis som word-fil el-
ler lignende via mail til redaktion@designbase.dk, savidt
muligt vedhaeftet foto, grafer og andet illustrationsmate-
riale i hej opl@sning, helst som eps- eller jpg-filer (HUSK
tydelig kreditering).

Eftertryk er kun tilladt efter forlods aftale med
redaktionen.
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kan veere stor, opstar der et behov for steder, hvor
mennesker medes, deler viden og inspirerer hinan-
den. Her spiller Formland en vigtig rolle. Ikke blot
som en messe, men som et samlingspunkt for en
branche, der har brug for bade inspiration, dialog og
nye perspektiver.

For Formland handler ikke leengere kun om at
praesentere produkter. Det handler om at skabe for-
bindelser mellem mennesker, idéer og forretninger.
Om at saette retning i en verden, hvor ingen leengere
kan tage relevans for givet. Samtidig maerker vi en
lengsel efter noget andet. Efter ro midt i stejen.
Efter rytme i en hverdag praeget af konstant for-
andring. Efter en retning, der er tydeligere end de
hurtige trends, der kommer og gar.

Maéske er det netop her, fremtidens designbran-
che skal findes. | balancen mellem innovation og
ansvarlighed. Mellem tradition og fornyelse. Mellem
det lokale og det globale.

Og maéske er den vigtigste erkendelse, at vi ikke
leengere kan std alene. Fremtiden skabes i feel-
lesskab. Det er ikke nedvendigvis dem, der laber
hurtigst, der vinder. Men dem, der formar at veere
relevante - for deres kunder, for deres samarbejds-
partnere og for den verden, de er en del af. Det er
den bevaegelse, vi ser lige nu. Og det er en bevee-
gelse, der er veerd at folge.

@i designbase
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Et nyt haldesign, staerkere sammenhaeng mellem
segmenterne og fokus pa branchens aktuelle behov

skal styrke Formlands position. Projektchef Flemming
Andersen ser relevans som den vigtigste forudseetning for

messens fortsatte udvikling.

Relevans er naglen til

fremtidens For

Tekst: Pia Finne | Foto: Formland - MCH

ar Formland slar derene op i MCH Mes-

N secenter Herning i august, bliver det med

et markant nyt udtryk. Hallerne er teenkt

pa ny, Hal M er inddraget, alle udstillerne har faet

nye placeringer, og hele messeoplevelsen er ble-

vet endevendt med ét mal for gje: at skabe sterre
sammenhaengskraft og relevans.

For projektchef Flemming Andersen er netop
relevans det ord, der bedst beskriver bade den
kommende messe og de overvejelser, der preeger
arbejdet med Formlands fremtid. "Vi fokuserer pa
det, vi selv kan gere noget ved, og kodeordet er
relevans. Hvordan skal vi fungere som platform
fremadrettet, og hvad er det, branchen har brug
for? Det er de spergsmal, vi arbejder med hver
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dag," siger han.

Han laegger ikke skjul pa, at messebranchen
har aendret sig markant siden pandemien. Men i
stedet for at bruge kreefter pa at leenges tilbage,
handler det om at tilpasse sig de nye vilkar.

"Verden har aendret sig, og det skal vi forholde
os til. Derfor handler det om at finde nye

Nye rammer skaber nye oplevelser

En af de sterste nyheder pa augustmessen er et
helt nyt haldesign. Ingen udstillere star, hvor de
plejer, og det har allerede faet en positiv modta-
gelse. "Vi har rykket tingene fra hinanden og sat
dem sammen pa en ny made. Det giver plads til
nytaenkning og en bedre sammenhaengskraft

miland

gennem hallerne. Det er faktisk noget af det, pub-
likum har efterspurgt,” forteeller Flemming Ander-
sen.

Hal J far en tydeligere mere design-orienteret
profil og skaber en naturlig sammenhaeng mellem
interier, fashion og jewellery, mens den store hal
M igen til mange udstilleres glaede tages i brug
som en central del af messeoplevelsen.

Sa selv om det samlede areal stort set er uzen-
dret i forhold til messen i 2025, er messen samlet
pa feerre haller. "Vi bruger naesten de samme kva-
dratmeter som tidligere, men fordelt pa to haller
mindre. Det giver mere liv og en bedre stemning,
og det tror jeg kommer til at betyde noget for op-
levelsen.”

Design Hub fortsaetter udviklingen
Et af de initiativer, Flemming Andersen har szer-
lige forventninger til, er Design Hub Denmark, der
vender tilbage i en version 2.0 i hal M. "Sidste ar
kunne vi tydeligt meerke, at konceptet tiltrak de
rigtige besegende, blandt andet flere internatio-
nale gaester. Den udvikling, forventer vi, fortsaet-
teri ar, og det kommer hele messen til gode."
Ogsa dining-segmentet far en fremtreedende
placering i hallen, og flere af branchens store le-
veranderer kan igen i ar opleves i dette omrade.
Samtidig bestar messen af en god blanding af
kendte og nye ansigter. Omkring 80 procent af
udstillerne har tidligere veaeret med, mens de re-
sterende 20 procent er nye.

Syv koncepthaller og staerke brands
Formland Autumn 2026 er bygget op omkring
syv koncepthaller med fokus pé& Interior, Dining,
Taste, Garden & Outdoor samt Fashion & Jewel-
lery. Her medes etablerede markedsledere og
nye akterer i et messeunivers, der skal gere det
lettere for de besggende at navigere mellem pro-
duktomrader, trends og forretningsmuligheder.

Udstillerlisten teeller en lang reekke staerke
brands, blandt andre House Doctor, Blooming-
ville, HAY, Georg Jensen, Royal Copenhagen,
Lakrids by Bulow, Rice, Hibsch, Broste Copenha-
gen, Aida og Ib Laursen. Samtidig giver messen
plads til en ny generation af design- og livsstils-
virksomheder, der bidrager med friske idéer og
nye perspektiver pa markedet.

Blandt messens nye initiativer er ogsa en cir-

kuleer udstilling, hvor design og baeredygtig inno-
vation medes. Udstillingen er skabt i samarbejde
mellem AAU Design Lab og en raekke danske virk-
somheder og viser konkrete eksempler pa, hvor-
dan restmaterialer og overskudsressourcer kan
omdannes til produkter med bade funktionel og
aestetisk veerdi.

Gennem en raekke designeksperimenter ud-
fordres traditionelle forestillinger om kvalitet,
veerdi og materialeforbrug, og besggende far ind-
blik i, hvordan cirkulzere principper kan omsaettes
til nye produkter og forretningsmuligheder.

Taste Event Zone vender ogsa tilbage som et
af messens oplevelsesorienterede omrader. Her
kombineres trendtalks, workshops og sanseople-
velser med fokus pa mad, gastronomi og forbru-
gertendenser.

Trendhunter Anette Eckmann og Eckmann
Studio star bag en reekke daglige trendoplaeg,
mens kok og madkonsulent Rasmus Bredahl invi-
terer besggende indenfor i Sansebaren, hvor der
saettes fokus pd sammenhaengen mellem smag,
sanser og oplevelser. Derudover byder omradet
pa kreative workshops, der giver deltagerne nye
perspektiver pa bade mad, livsstil og formidling.

En messe i bevaegelse

For Flemming Andersen handler fremtiden ikke
om at finde én endelig lgsning, men om lgbende
at udvikle messen i dialog med markedet. "Vi taler
konstant med udstillere, beseagende og samar-
bejdspartnere om, hvad der er behov for. Det er
bade spaendende og udfordrende, og vi gar langt
for at fa det til at lykkes."

Ambitionen er blandt andet at styrke Form-
lands position over for neermarkederne i Skandi-
navien og Tyskland og fortsat tiltreekke flere rele-
vante besggende.

"Der sker en kraftig udvikling, og vi oplever en
positivitet blandt bade udstillere og besegende
- ikke mindst i forhold til augustmessen. Jeg tror,
den bliver bdde god og spaendende.”

Trendomradet inviterer

til en analog pause

Et af messens store oplevelsesomrader er trend-
installationen "Analog ...a store", skabt af Studie
Flyhelsted. Her seettes fokus pa en af tidens staer-
keste beveegelser: lengslen efter det handgri-
belige, sanselige og menneskeskabte i en stadig
mere digital verden.

Trendomrédet er bygget op som en sammen-
haengende fortzlling, hvor besagende bevaeger
sig gennem stemningsfulde miljger med fokus
pa blandt andet sgvn, velvaere, mad og skenhed.
Blade tekstiler, ra materialer, handvaerk og tak-
tile overflader skaber et univers, der appellerer
til sanserne og understreger den voksende inte-
resse for autenticitet og naerveer.

Ifelge tankerne bag konceptet handler det
analoge ikke om nostalgi, men om relationer. For-
brugerne seger i stigende grad produkter med
historie, karakter og spor af menneskehaender.
Materialer som tree, keramik, metal og tekstiler far
derfor ny betydning i en tid, hvor meget opleves
gennem skaerme og digitale platforme.

Farvepaletten bevaeger sig i varme nuancer af
rust, honning, kakao og okker, suppleret af blede
lyse toner og enkelte stzerke farveaccenter. Re-
sultatet er et univers, der bade feles jordnzert og
inspirerende.

Ud over selve installationen kan besggende
deltage i trend talks og workshops, besgge blom-
sterstudiet eller sla sig ned i trendcaféen. Dermed
bliver omradet ikke blot en udstilling, men et le-
vende inspirationsrum, hvor aktuelle stremninger
inden for design, livsstil og forbrug omsaettes til
konkrete oplevelser.

Foredragsscene spakket med trends,
viden og nye perspektiver

Formland handler ikke kun om produkter, indkeb
og netveerk. Under messen i MCH Messecenter
Herning den 16.-18. august kan bade besggende
og udstillere hente ny viden, konkrete veerkte-
jer og masser af inspiration pa foredragsscenen
Speak Up.

Programmet spaender bredt fra trendanalyser
og forbrugerindsigter til ledelse, kunstig intel-
ligens, digital handel og international populaer-
kultur. Dermed far branchen mulighed for bade
at hente konkret viden og szette de daglige ud-
fordringer ind i et starre perspektiv.

Messen indledes med uddelingen af Form-
land Design Award, hvor et seerligt produkt el-
ler design blandt udstillerne hzedres for blandt
andet design, funktionalitet, innovation og bze-
redygtighed. Prisen overraekkes af trendekspert
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HALL M INTERIOR
HALL F TASTE

HALL L GARDEM
HALL J1 INTERIOR
HALL J2 INTERIOR
HALL J3 FASHION
HALL K JEWELLERY

— Mads Arlien-Sgborg.

Blandt de faglige hgjdepunkter er pej grup-
pens praesentation af trends, stilretninger og far-
ver for AW 26/27. Her giver trendredakter Mette
Lykkegaard From et indblik i de stremninger, der
forventes at praege markedet i de kommende
saesoner, og hvilke behov og veerdier der driver
forbrugernes valg.

Sociolog Emilia van Hauen saetter fokus pa
fremtidens arbejdsplads og de forandringer, der
pavirker bade ledelse, organisationer og medar-
bejdere. Med afsaet i aktuelle samfundstendenser
undersgger hun, hvordan virksomheder kan ska-
be steerkere fzellesskaber og mere attraktive ar-
bejdspladser i en tid praeget af store forandringer.

Et andet af messens markante navne er Chri-
stiane Vejlg, der ser naermere pa kunstig intelli-
gens og dens betydning for virksomheder, forbru-

gere og samfund. Foredraget handler bade om
teknologiens muligheder og om de menneskelige
kompetencer, der bliver stadig vigtigere i takt
med den teknologiske udvikling.

Trendekspert Mads Arlien-Sgborg retter blik-
ket mod Sydkorea og den kulturelle belge, der i
disse ar praeger alt fra design og skenhed til mad,
mode og populaerkultur. Samtidig underseger

Sandrpl by
Fhadly Fighalstad
#reindand

Analog

Fra trenden i februar. |
«-«A Store

Trendstefan tendensen "Offline is the New Luxury", hvor forbrugerne i sti-
gende grad seger nzervaer, handveerk og autentiske oplevelser som mod-
veegt til et stadig mere digitalt liv.

Pa programmet er ogsé fremtidsforsker Jill Hawkins, der saetter fokus
pa, hvordan design, indretning og produkter kan understette sundhed og
trivsel, samt opleeg om digital handel, omnichannel-strategier og transfor-
mationsgkonomi.

Feelles for foredragene er, at de giver deltagerne mulighed for at lofte
blikket fra den daglige drift og fa nye perspektiver pa trends, teknologi, for-
brugere og forretningsudvikling — emner, der i stigende grad er med til at
forme fremtidens interier- og livsstilsbranche.

Det fulde program og de preecise tidspunkter kan ses pa Formlands
hjemmeside, www.formland.dk

Gren inspiration i Greenhouse

| Greenhouse-omradet saetter GASA GROUP fokus pa, hvordan planter kan

bringes teettere pa mennesker og skabe veerdi i bade butikker, hjem og ude-

rum. Under temaet Nature to the People praesenteres en raekke inspirerende

lesninger, der viser, hvordan planter kan iscenesaettes, sa de bliver lettere at

forsta, veelge og leve med. Fra trenden i februar.
Omradet er opbygget som to forskellige butiksmiljger, der demonstrerer,

hvordan alt fra farver og materialer til meblering og flow pavirker oplevelsen

af planter og grenne miljger. Samtidig omsaettes GASA GROUPs indsigter

om forbrugeradfaerd og livsstil til konkrete idéer, som kan bruges direkte i

bade plantesalg og indretning.
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RAW Sandy Bei

Lad os introducere dig til RAW glasuren ‘Sandy Beige’. Den
smukke jordfarve lader tankerne vandre til de nordiske klit-
ter langs kysten, hvor du kan maerke den friske luft og den
nordiske natur. Sandy Beige er kendetegnet ved sin unikke
glasur med sma3, brune, naesten gnistrende prikker, der
varierer fra produkt til produkt. Det er et varmere touch

til RAW universet og er perfekt til det stilfulde, moderne
borddaekning.

Sandy Beige er fremstillet i en lys, gennemfarvet stentgj-
masse, der i fagsprog kaldes speckled og er blandt andet
lavet af overskudsler fra produkter af hvidt stentegj samt
overskudsler fra Sandy Beige produktionen. Derfor bestar
alle Sandy Beige produkter af minimum 50% genanvendt
ler.

www.aida.dk - Stand M 9582

Glossy Tree Candles

LED Christmas Tree Candle bringer et bladt festligt skeer til enhver indret-
ning, designet til at smelte ind, skabe kontrast eller sta smukt alene.

Med sin glatte kegleform og diskrete traeinspirerede silhuet tilbyder den en
moderne fortolkning af seesonbestemt styling. Fas i smukke neutrale nuancer
og fungerer ubesvaeret pa borde, hylder, kaminhylder og i stylede hjerner,
bade i juletiden og resten af aret.

Afsluttet med en LED-flamme i hej kvalitet skaber den en varm og tidles
stemning uden bekymringen ved &ben ild. Det er detaljen, der tilferer stille
karakter, bladt lys og en gennemtaenkt festlig felelse til ethvert rum.

www.moodsandmore.eu - Stand M 9518

Bordskaner der kombinerer smukt handvaerk, gennemtaenkt funktio-
nalitet og tidlest dansk design. Handlavet i Danmark i reget eg har
den et varmt, naturligt og eksklusivt udtryk, der tilferer karakter til
borddaekningen.

Bag det enkle design gemmer sig en praktisk detalje: En skjult mag-
net i midten far bordskaneren til at felge med gryden fra kaekken til
bord og ger serveringen bade nemmere og mere elegant.

Med en diameter pa 20 cm og en hgjde pa 1,5 cm giver bordska-
neren en stabil base til bade gryder, pander og fade. Den merke eg
fremhaever traeets struktur og passer ind i bade moderne og klas-
siske hjem.

Bordskaneren er produceret i Danmark med fokus pa kvalitet, hold-
barhed og ansvarligt handvzerk - et oplagt valg for designbevidste
forbrugere.

www.bybrorson.dk - Stand J 7136
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Pudebetraek —
Eventyr

Et sedt egern titter frem blandt snoede egetraesblade i dette charmerende
pudebetraek, der er levendegjort med en dristig og uventet farvepalet. Men-
steret er designet af den svenske illustrator Linda Pabst og tilfgjer varme,
karakter og et strejf af lune til dit hjem.

Dette pudebetreaek er lavet af bladt bomuldsleerred og afsluttet med en skjult
lynlas og er en smuk detalje til en sofa, lsenestol eller seng.

www.lindapabst.se - Stand J 7219

Pynt o
indpa}llkning

I julesortiment finder du masser af julekort, alt til indpakning af pak-
ker, pynt og julekugler, boligindretning og duftlys.

www.parlebo.se - Stand J 7222

Stage t/1.3,2,2,0g 3,8 cm lys sglvfarvet.

Lysestage i jern med selvfinish. En enkel, men dekorativ base til ly-
set, hvor skalen opsamler dryppende stearin og beskytter underla-
get. Stagen er en del af vores nye stalserie.

www.iblaursen.dk - Stand M 9568
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Glasornamenter

Y l | Vores julepynt er handlavet i glas med fokus pa kvalitet, detaljer og tidlest design. Hvert or-

' . - nament er skabt med omhu og bidrager til den szerlige stemning, som ger julen til noget helt
i seerligt.
"--:-_i -, Kollektionen rummer bade klassiske og dekorative motiver, der smukt reflekterer lyset og ska-
é — £ l ber varme og hygge i hjemmet. Hvert stykke har sit eget unikke udtryk, hvilket ger julepynten
‘B. | . - - personlig og karakterfuld.

L o Birk Glas julepynt er skabt til at blive taget frem ar efter ar og blive en del af familiens juletra-

- i _-.."' ditioner. Den er velegnet som en szerlig gave, en samlergenstand eller som en smuk dekora-

1 — tion til juletraeet og hjemmet.

www.birkglas.dk - Stand J 7276

Forvandl dit hjem til et vintereventyr med den tidlase charme fra vores
elegante Snowball Candle. Designet til at indfange ssesonens varme
og skenhed tilferer dette raffinerede lys et bledt, fortryllende skeer til
enhver indretning. Uanset om det placeres pa en hylde, bruges som en
del af en festlig bordopstilling eller gives som gave til en szerlig person,
bringer det en falelse af ro og feststemning ind i hjemmet. For et ekstra

josk Series

Kiosk-glaskrusene giver hverdagens sma pauser et friskt
og moderne udtryk. Saettet bestar af to krus fremstillet i

strejf af julestemning kan du kombinere det med lys fra vores Figure slidsteerkt borosilikatglas, som kombinerer en let fornem- °
Candle Collection og skabe en sammenhangende opstilling, der smukt melse med hgj holdbarhed. Det klare glas og det flydende Bo I s kov C I d e r
indfanger saesonens and. Stillark gavihylde blev oprindeligt designet som en opbevaringslas- menster fanger lyset smukt og tilferer en diskret, nutidig

ning til at erstatte vaeghaengte kekkenskabe, men den blev hurtigt karakter til kaffe- og testunderne. Skabit til daglig brug for-
www.uyunilighting.com - Stand M 9518 populeer ikke kun som et sted at opbevare service, men i lige s hgj ener de funktionalitet og aestetik pa naturlig vis, hvilket ger

grad til beger, kontorartikler og endda legetg;. dem til et elegant valg til alt fra rolige morgener til velfor-
Gavlhylden er bygget af massivt egetrae og malet asketraesfiner tjente pauser i lgbet af dagen.
med synlige traedrer, der tilfajer struktur og taktilitet til hylden, samt
tillader hyldens farve at sendre sig, efterhanden som lyset sendrer www.hubsch-interior.com - Stand M 9588

sig i lebet af dagen.

www.stillark.com - Stand M 9732

figurer

Julefigurer der findes i et veeld af designs, farver og ster-
relser. Er | mest til dyr, trolde eller engle? Mulighederne er
mange og der er noget til enhver smag.

——

| det smukke bakkede landskab ved Stilling Solbjerg Se, blomstrer og gror aeb-
letraeer. Det er ogsa her vi moster og brygger

Vi er naboer gennem flere ar, med stor interesse og fascination af aeblet. Vi
vaerner om kvalitet og den gode smag. Vores produkter kan variere fra ar til ar,
da sol, vind og vand har sin betydning.

Vores cider er lavet pa gamle danske aeblesorter, blandet med engelske / fran-
ske sorter af cideraebler.

Dette giver en fin balance mellem syrligheden fra de danske sorter og bitterhe-
den fra cideraeblerne.

www.det-gamle-apotek.dk - Stand M 9882

www.klosterbryggeriet.dk - Stand F 5320
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Dining

Efter 40 ar i Skodstrup er designhuset aida flyttet ind i den ikoniske Ostbanegard i Aarhus.
For CEO Peter Maae Jensen handler flytningen om langt mere end nye kontorer. Det er en
tilbagevenden til virksomhedens rodder; en investering i medarbejdernes hverdag og et skridt

ind i en fremtid, hvor optimismen igen spirer i interiorbranchen.

Tekst: Pia Finne | Foto: aida

ar man traeder ind i den smukt restau-
rerede Qstbanegard pa Dstbanetorvet
i Aarhus, maerker man straks historiens

vingesus. Den markante bygning fra 1877 har i
generationer vaeret et knudepunkt for mennesker
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pa vej videre. Nu danner den rammen om et nyt
kapitel for designhuset aida.

For CEO og ejer Peter Maae Jensen er flytnin-
gen langt mere end et praktisk adresseskifte. "For
mig er det ikke bare en flytning. Det er en hjem-

komst. aida blev grundlagt i Aarhus, og nu vender
vi tilbage til byen, hvor det hele begyndte. Det
foles helt rigtigt,” siger han.

Virksomheden blev grundlagt i 1953 i Hjor-
tensgade i Aarhus og har gennem de seneste 40

. aida skriver nyt kapitel
~ | historiske rammer

ar haft base i Skedstrup. Men da lagerfunktionen
for to ar siden blev flyttet vaek fra hovedkontoret,
opstod muligheden for at gentaenke virksomhe-
dens fysiske rammer.

"Vi havde i mange ar lager og administration
samlet. For selvom lagerdriften de seneste 15 ar
har veeret outsourcet, foregik den stadig i vores
egen bygning. Da lageret flyttede, sendrede re-
lationen til ejendommen sig, og samtidig opstod
muligheden for at flytte ind i @stbanegarden. Det
var en chance, vi ikke kunne lade ga fra os," for-
teeller Peter Maae Jensen.

Flytningen betyder samtidig, at virksomheden
vender tilbage til den by, hvor fundamentet blev
lagt for mere end 70 ar siden.

"Vi vender hjem til Aarhus. Tilbage til byen,
hvor det hele begyndte.”

< Dstbanegarden i Aarhus er aidas

nye hovedkontor.

Peter Maae Jensen har taget turen op i den gigantiske aida-kop, der nu stér foran virksom-

hedens nye domicil p4 @stbanegérden i Arhus.

Mere energi, flere muligheder

Hvor adressen i Skedstrup i hgj grad afspejlede
virksomhedens logistiske historie, tilbyder de nye
omgivelser noget helt andet.

"Vi flytter fra en halvtom logistikejendom til
et sted med liv, energi og mennesker omkring os.
Det betyder noget. Jeg tror p4a, at inspirerende
omgivelser ger os bedre til det, vi laver," siger han.

Placeringen mellem den historiske bykerne og
det moderne Aarhus & giver aida en unik posi-
tion. Fra kontorerne pa ferste sal er der udsigt til
bade havnen og byens liv.

"Ud ad det ene vindue ser vi den gamle bydel,
og ud ad det andet kan vi falge livet pa havnen
og se containerskibene komme ind. Det er en fan-
tastisk kontrast."

Netop naerheden til havnen har ogséa en prak-
tisk dimension.

"Omkring 70 procent af alle containere til
Danmark kommer ind via Aarhus Havn. For os
giver det et interessant og meget handgribeligt
indblik i de logistiske stramme, som er en vigtig
del af vores forretning."

En bygning med sjzel
Jstbanegarden blev opfaert i 1877 som endesta-

tion for togtrafikken til Djursland og star i dag som
et af Aarhus' mest markante bygningsveerker.

Udvendigt fremstar bygningen stort set uaen-
dret, mens den indvendigt er restaureret med
stor respekt for historien.

"Bygningen har en sjeel, man ikke kan skabe
fra bunden. Historien er til stede overalt, samti-
dig med at rammerne er moderne og funktionelle.
Det passer godt til aida, fordi vi ogsa arbejder i
spaendingsfeltet mellem tradition og fornyelse."

Det gamle ventesalsgulv er bevaret som en
del af bygningens identitet, og materialer som de
gennemgaede Dinesen-planker pa 1. salen un-
derstreger kvaliteten i restaureringen.

Den ikoniske kop flytter med
Flytningen betyder ikke, at historien i Skedstrup
er glemt. Tvaertimod.

Den store kaffekop, som i artier har veeret et
vartegn for aida, har faet en fremtreedende pla-
cering ved den nye adresse.

"Da min far fik koppen bygget for naesten 40
ar siden, blev den omtalt som verdens sterste
kaffekop. Om den stadig er det, ved jeg ikke, men
den er blevet et steerkt symbol péa aida, og derfor
skulle den selvfelgelig med i en nyrenoveret ud-

designbase.dk 15

-



—> gave," siger Peter med et smil.

Ogsa det anker, der blev rejst til minde om
grundlaeggeren Ancher Iversen, er flyttet med til
Dstbanegarden.

Flytningen har ogsa haft en positiv effekt in-
ternt.

Mange af virksomhedens medarbejdere bor
centralt i Aarhus, og den nye placering har redu-
ceret transporttiden betydeligt.

"Tidligere var bilen naesten en ngdvendighed
for mange. Nu kan flere g3, cykle eller tage letba-
nen direkte til deren. Samlet set har vi reduceret
medarbejdernes transporttid markant, og det
betyder mere, end man maske umiddelbart tror."

For en virksomhed med omkring 15 medarbej-
dere pa hovedkontoret er det en maerkbar for-
bedring af hverdagen.

Optimisme i interigrbranchen

Flytningen falder sammen med en periode, hvor
Peter Maae Jensen ser flere positive signaler i
markedet.

Ifalge Danmarks Statistik viste detailhandlen
inden for kekkenudstyr, glas, porceleen og service
i marts en fremgang pa omkring 10 procent sam-
menlignet med samme maned aret fer. Samlet
ligger arets ferste maneder omkring 6,5 procent
over niveauet fra sidste ar.

"Jeg synes, vi ser positive tendenser. Forbru-
gerne er fortsat bevidste om deres keb, men de
er igen villige til at investere i hjemmet, og det
maerker vi i branchen."

Han fremhaever samtidig det taette samarbej-
de med den danske faghandel som en veesent-
lig styrke. "Vi har et rigtig godt samarbejde med
faghandlen og alle de store isenkramkaeder. De
spiller en afgerende rolle i forhold til at inspirere
forbrugerne og formidle produkterne.”

Fokus pa baeredygtighed

Baeredygtighed fylder fortsat mere i virksomhe-
dens strategi, og seerligt traeprodukter har ople-
vet en markant vaekst.

"Vi blev FSC-certificeret sidste ar, og det har
veeret et vigtigt skridt for os. Alt vores trae kom-
mer fra FSC-certificerede kilder, og vi oplever en
stigende interesse fra forbrugerne péa den front."

Samtidig har aida gennem det seneste arti
arbejdet malrettet med at sprede sin produktion
geografisk, og ikke mindst at flytte produktionen
uden for Kina. Det har betydet, at man ikke er
blevet synderligt ramt den nye, forhgjede told pa
keramiske varer fra Kina.

"Da vi lancerede RAW-serien for ti ar siden,
begyndte vi allerede at opbygge keramisk pro-
duktion uden for Kina. Den udvikling har vi fort-
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aida har netop lanceret en ny RAW
produktserie.

FAKTA

FRA STATIONSBYGNING TIL DESIGNHUS

@stbanegarden i Aarhus:
Opfert i 1877 som endestation for banen mellem Aarhus og
Ryomgard.
‘Tegnet af arkitekt N.P.C. Hols@e, der ogsa stod bag flere
andre markante danske stationsbygninger.
Dstbanetorvet blev anlagt i 1891 som falge af stationens
placering.
Bygningen er en af Aarhus' bedst bevarede historiske
stationsbygninger og har gennem arene huset bade erhverv,
butikker og showroomaktiviteter.
| dag ligger bygningen centralt mellem den historiske by-
midte og Aarhus @ med letbanestop lige ved deren.

"Det er en bygning med en helt szerlig historie og identitet. Det
passer godt til os som virksomhed, der bygger pa traditioner,
men samtidig hele tiden udvikler sig," siger Peter Maae Jensen.

sat, og i dag stéar vi langt steerkere og mere robust
end tidligere."

Klar til nzeste kapitel
For Peter Maae Jensen er flytningen ferst og
fremmest begyndelsen pa noget nyt.

"Vi har faet en fantastisk base for fremtiden.
Flytningen giver ny energi, nye muligheder og
bringer os teettere pa bade byen, medarbejderne
og vores kunder. Det foles som det helt rigtige
naeste skridt."

For aida er @stbanegarden dermed blevet et
symbol pa en virksomhed, der bygger videre pa
sin historie, samtidig med at den ser fremad mod
nye muligheder og nye generationer af designin-
teresserede forbrugere. For aom Peter siger det:
"Vi har bygget aida op gennem generationer, og
derfor betyder det noget at vende tilbage til Aar-
hus. Det fales som begyndelsen péa et nyt kapitel
- men ogsa lidt som at komme hjem."

Marianne Jensen:
"Vi har aldrig haft
mere brug for
faellesskabet”

Efter 21 ar i FAGASs bestyrelse og 15 ar som
formand har Marianne Jensen givet stafetten
videre til Birger Nielsen. Hun ser tilbage pa en
branche, der er blevet hurtigere, mere kompleks og
mere reguleret, men ogsa pa et erhverv fyldt med
muligheder for dem, der tor satse. Samtidig er hun
selv klar til et nyt kapitel og haber at finde den®
rette kober til den virksomhed, hun har opbygget
gennem 37 ar.

Tekst: Pia Finne | Foto: Eurotex

a Marianne Jensen i maj gav stafetten vi-

Ddere som formand for FAGA efter 15 ar pa

posten og i alt 21 ar i bestyrelsen, var det

ikke kun afslutningen pa et langt kapitel i hendes

eget arbejdsliv. Det var ogsa et naturligt tids-

punkt at gere status over en branche, der har for-
andret sig markant gennem de seneste to artier.

Hun har oplevet finanskriser, digitalisering,
globalisering, pandemier og et voksende bureau-
krati, der har eendret hverdagen for mange virk-
somheder i gave-, brugskunst- og interigrbran-
chen. Hvor der tidligere var flere butikker, faerre
regler og sterre forudsigelighed, mader virksom-
hederne i dag en virkelighed preeget af compli-
ancekrav, dokumentation, stigende omkostninger
og skiftende forbrugsmenstre.

Alligevel er Marianne Jensen langt fra pessi-
mistisk. Tvaertimod ser hun fortsat muligheder for
de virksomheder, der formar at omstille sig, finde
deres relevans og skabe vaerdi for kunderne. Men
hun laegger heller ikke skjul pa, at branchen star
over for nogle afgerende ar, hvor fzellesskab, in-

novation og evnen til at tiltraekke nye kraefter bli-
ver vigtigere end nogensinde.

Vi har talt med den afgdende formand om bran-
chens udvikling, de sterste udfordringer, de vigtigste
leeringer fra 21 &r i FAGAs ledelse — og om, hvordan
hun ser fremtiden for bade branchen og foreningen.

Mere end et

bestyrelsesarbejde

Da Marianne Jensen for mere end 20 ar siden
blev spurgt, om hun ville indtreede i FAGAs be-
styrelse, kendte hun ikke meget til branchefor-
eningsarbejde. | dag beskriver hun beslutningen
som en af de bedste, hun har truffet.

"Jeg kan kun opfordre andre til at tage stafet-
ten, nar muligheden byder sig. Det har givet mig
oplevelser og relationer, som jeg aldrig ville have
faet andre steder."

For hende handler arbejdet i en branchefor-
ening om langt mere end mader og dagsordener.

"Man meder mennesker, man aldrig ville have
leert at kende ellers. Dygtige, engagerede og vidt

forskellige mennesker, som ser branchen fra for-
skellige vinkler. Det er enormt laererigt.”

Hun mener, at seerligt yngre branchefolk un-
dervurderer, hvor meget de kan fa ud af at enga-
gere sig. "Man leerer at diskutere, argumentere og
lytte til andre synspunkter. Man bliver udfordret
pa sine egne holdninger, og man far et netvaerk
og nogle venskaber, som varer ved langt ud over
arbejdet.”

Hastigheden er eksploderet

Nar Marianne Jensen ser tilbage pa de seneste
artier, er der isaer én ting, der har sendret sig. "Ha-
stigheden."

Hun husker en tid, hvor hun kerte hjem fra en
dag med kundebesgg for ferst at aflytte telefon-
svareren, nar hun kom tilbage sidst pa dagen.

"l dag forventes det, at man svarer pa en mail
eller en besked inden for fa minutter. Mobiltele-
fonerne har gjort os tilgeengelige hele tiden, og
mange unge foler sig allerede pressede, inden de
kommer ud pa arbejdsmarkedet.”
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Selv om tempoet er steget markant, mener
hun faktisk ikke, at branchens grundlzeggende
opgave har aendret sig.

"Vi skal stadig finde de rigtige produkter,
skabe veerdi for kunderne og drive en sund for-
retning. Det er grundlzeggende det samme som
for 20 ar siden.”

Originalitet er under pres

Som mangearig erhvervsleder og dommer i Sg-
og Handelsretten har Marianne Jensen samtidig
set en udvikling, der bekymrer hende.

Hun oplever, at greensen mellem inspiration
og kopiering er blevet mere flydende.

"Der er en tendens til, at nogle synes, det
er acceptabelt at leene sig meget tet op ad
andres produkter. Det koster bade virksomhe-
derne og samfundet dyrt, fordi det haeemmer
innovationen."

Paradokset er, at mange virksomheder kon-
stant eftersparger nyheder, mens det ofte er klas-
sikerne, der salger bedst. "Vi har varer, som har
veeret i sortimentet i 15 ar, og det er stadig nogle
af dem, kunderne keber flest af. Mange af vores
bedst salgende produkter har redder tilbage til
1960'erne og 1970'erne.”

Et andet omrade, som fylder meget i bran-
chen, er den grenne omstilling.

Marianne Jensen understreger, at virksomhe-
derne gerne vil bidrage, men hun efterlyser sterre
forstaelse for de praktiske udfordringer.

"Politikerne vil meget, og intentionerne er
gode. Men nogle gange virker det, som om kra-
vene bliver stillet uden tilstraekkelig forstaelse for,
hvordan virksomhederne faktisk arbejder."

Hun peger blandt andet p3a, at Europa fortsat
er afheengig af produktion i Asien. "Vi kan ikke
bare beslutte, at al produktion skal flyttes hjem.
Der er produkter og materialer, som ganske enkelt
ikke produceres her."

Derfor har vi brug for FAGA

Netop derfor mener Marianne Jensen, at bran-
cheforeningerne er vigtigere end nogensinde.
"Man kan ikke sidde hjemme péa kontoret og brok-
ke sig over udviklingen. Hvis man vil have indfly-
delse, ma man engagere sig."

Hun fremhaever FAGA som et sted, hvor virk-
somhederne kan sta staerkere sammen, dele erfa-
ringer og fa hjeelp til de mange udfordringer, som
meder dem.

| lebet af hendes tid som formand har for-
eningen bade uenigheder og store forandringer i
branchen. "Men vi har altid holdt fast i de veerdier,
som FAGA bygger pa. Demokrati, ordentlighed og
respekt for medlemmerne.”

Hun beskriver feellesskabet som foreningens
starste styrke. "Det er essensen af en branchefor-
ening. Man stéar staerkere sammen, end man ger
alene.”
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Hvem tor starte virksomhed?

En af de ting, Marianne Jensen bekymrer sig mest
om i designbranchen i dag, er manglen pa nye
iveerkseettere.

Hun oplever, at faerre unge ter tage springet
og starte egen virksomhed. "Jeg tror, vi er inde i
en periode, hvor mange s@ger tryghed. Men vi har
brug for mennesker, der ter satse."

Hun mener, at samfundet burde hylde iveerk-
saetterne mere. "Det kraever mod at saette hus,
hjem og gkonomi pa spil for at skabe noget nyt.
Dem skal vi takke i stedet for at mede dem med
jantelov."

Samtidig understreger hun, at selvsteendige
ofte arbejder hardere og tager sterre risici end de
fleste forestiller sig. "Jeg kender ikke mange, der
ville bytte udfordringerne som selvsteendig ud
med et almindeligt lsnmodtagerliv. Derfor skal vi
stette op om dem, der vil."

Klar til nzeste kapitel
Selv star Marianne Jensen nu over for en af de
starste beslutninger i sit arbejdsliv.

Efter 37 ar som virksomhedsejer gnsker hun at
salge sin virksomhed Eurotex. "Mine kraefter er
ikke de samme, som de var for 20 ar siden, og jeg
vil gerne selv traeffe beslutningen, mens virksom-
heden star steerkt."

Virksomheden, der szelger alt inden for dyner,
puder, sengetaej, handklzeder og boligtilbeher, er
i dag gearet til fremtiden med moderne IT-syste-
mer, steerke brands, webshops og en forretnings-
model, der Izbende er blevet tilpasset markedet.

"Vi var tidligt ude med digitaliseringen. Alle-
rede for 15 ar siden kunne vi se, at internettet ville
fa afgerende betydning, og derfor investerede vi
i det."

Og hun ser flere muligheder for virksomhe-
dens fremtid. Den kan fortsaette selvsteendigt,

overdrages til en ny ejer eller indga i en sterre
virksomhed, hvor synergier kan skabe yderligere
vaekst.

"Jeg haber, at nogen kan se potentialet og
synes, det kunne vaere spaendende at fere virk-
somheden videre."

Et farvel - men ikke en afsked
Selv om Marianne Jensen nu traeder tilbage som
formand, bliver hun ikke en person, der szetter
sig stille i en lzenestol. Hun dremmer om maske
at skabe noget nyt - maske et bed & breakfast i
udlandet - og bruge sin energi pa andre projek-
ter. "Jeg bliver aldrig typen, der bare gar hjemme."

Samtidig erkender hun, at det bliver maerke-
ligt ikke laengere at vaere den, der saetter retning
i FAGA. "Jeg kommer da til at savne at fa lov til at
saette mit praeg.”

Men falelsen er ferst og fremmest tilfredshed.

Hun efterlader en forening med et steerkt
fundament og et feellesskab, hun tror pa vil veere
mindst lige sa vigtigt i fremtiden, som det har vee-
ret de seneste 21 ar.

"Nar man selv traeffer beslutningen, er det ikke
s& vemodigt. Jeg ser tilbage med stor glaede og
taknemmelighed. Og sa haber jeg, at nogle nye
kraefter far lyst til at tage stafetten videre. Det er
det, der holder bade foreningen og branchen le-
vende."

Efter 37 ar som virksomhedsejer ensker Marianne

Jensen at szelge sin virksomhed, Eurotex. Hun ser
flere muligheder for virksomheden, og hun haber, at
ogsa andre kan se potentialet og synes, det kunne
veere spandende at fere virksomheden videre.
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Interior

Med Floral Affairs udfordrer
28-arige Adam Juel
Bergmann vores forhold til
buketter; bacredygtighed og
skonhed. Han drommer om
at seette nye standarder for
brugen af langtidsholdbare
blomster og aendre en
branche med bade aestetik og
ansvar.

Fremtidens blomste

er langtidsholdbare

Tekst: Pia Finne | Foto: Floral Affairs

et sted mellem studiebegerne og en spi-

rende iveerkseetterdrem. | dag driver han
Floral Affairs og arbejder mélrettet pa at posi-
tionere langtidsholdbare blomster som bade et
baeredygtigt alternativ - og et aktivt redskab til at
udvide sortimentet i design- og interigrbranchen
savel som i blomsterhandlen.

“Jeg gik pa CPH Business efter handelsgym-
nasiet, men jeg kunne maerke, at jeg var halvtraet
af skolen,” forteeller Adam. “Jeg var aben for, at
der skulle ske noget andet.”

En barndomsven faldt over en metode i Syd-
amerika, hvor roser blev praeserveret, sa de kunne
holde i manedsvis, og det var en teknik, der var ny
for langt de fleste i Danmark.

“Vi syntes, det var ret vildt. At man kunne be-
vare en aegte blomst, sd den stadig sa frisk ud,
uden at det var plastik,” forteeller Adam

Vennen gik videre i en anden retning, men
Adam holdt ved. Og det blev begyndelsen pa en
mere grundlaeggende refleksion. “Jeg var ngdt til
at finde min egen grund til at vaere her. Hvad ville
jeg med det? Hvad skulle Floral Affairs sta for?”

For seks ar siden stod Adam Juel Bergmann
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Svaret fandt han i krydsfeltet mellem zestetik, an-
svar og en branche, der traenger til fornyelse.

Den oversete bagside af

afskarne blomster

Blomster skaber traditionelt stemning, farve og liv
i bade private hjem og i virksomheder. Men bag
den klassiske buket gemmer sig en virkelighed,
som sjeeldent diskuteres i indretningssammen-
haenge.

“Langt de fleste afskarne blomster importeres
fra Afrika og Sydamerika,” forklarer Adam. “De skal
flyves og holdes pa kel hele vejen for at bevare
friskheden. Alene transporten szetter et markant
CO,-aftryk.”

Dertil kommer produktionsforholdene pa
mange af de store farme, hvor arbejdsvilkar og
kemikaliebrug ofte er problematiske.

En undersggelse fra Miljgstyrelsen i 2024 vi-
ste, at afskarne blomster i Danmark kan indeholde
op til 90 forskellige pesticider — heraf flere, som
ikke er godkendt i EU.

Selvom blomster ikke spises, kan man blive
udsat for pesticiderne ved beraring eller gennem

afdampning, lyder det i Miljgstyrelsens rapport.
“Vi tager dem ind i vores hjem og butikker for at
skabe liv. Det er tankevaekkende, at der kan veere
sa mange kemikalier involveret.”

Praeserverede blomster - zegte,

men langtidsholdbare

Floral Affairs arbejder med praeserverede blom-
ster fra producenter primzert fra europaeiske pro-
ducenter. Teknikken, der kan spores helt tilbage
til det gamle Egypten, indebaerer, at blomstens
naturlige vandindhold erstattes med en glycerin-
baseret vaeske umiddelbart efter host.

“Man kan sige, at vandet i blomsten bliver ud-
skiftet og bundet i stilken via glycerin,” forklarer
Adam. “Det holder blomsten smidig og frisk i ud-
trykket.”

Resultatet er en segte blomst, der bevarer sit
grenne og levende udtryk - men som kan holde i
8-10 maneder uden vand.

For detailbutikker, der gerne vil szelge blom-
ster til kunderne, er det et afgerende punkt. “Du
slipper for svind. Du slipper for daglig pasning, du
slipper for at kassere visne buketter hver uge, de

star flot i butikken, og forbrugerne kan tage en
langtidsholdbar buket med hjem til stuen.”

Derudover kan de praeserverede blomster
transporteres uden kel og uden fly, hvilket re-
ducerer klimaaftrykket vaesentligt sammenlignet
med traditionelle afskarne blomster med kort le-
vetid.

Et aktivt redskab til mersalg
Adam ser blomsterne som et strategisk greb i bu-
tiksrummet.

“Buketterne kan fungere som blikfang, og som
en del af butikkens identitet,” siger han, og han
ser iseer potentiale i design- og interigrbutikker
samt tajbutikker, hvor buketterne kan integreres
som en del af konceptet.

“Tej- eller designbutikker kan have buketter

staende, som kunderne kan tage med pa vejen.”

P& Formland praesenterede Floral Affairs et
koncept med en lille og en stor seesonbuket - ku-
rateret, sa de passede ind i tidens farver og ma-
terialer, og som kan szelges som de er, flot pakket
ind i genbrugspap.

“Du har et produkt, der bade er dekoration og
vare. Det giver en anden form for fleksibilitet.”

/Estetik frem for pangfarver
Adam sammensaetter selv buketterne pa sit
veerksted. Han far stilkene hjem enkeltvis fra
producenten, og forinden har han ngje udvalgt,
hvilke blomster han vil arbejde med. “Jeg er in-
spireret af Karen Blixens vilde og upraetentigse
buketter - med et udtryk som er de plukket i na-
turen,” siger han. “Jeg er ikke sa meget til unatur-
lige pangfarver.”

Sortimentet tilpasses saesonen, og ved hgj-
tider som jul og valentinsdag udvikles seerlige
buketter. Men grundsortimentet er taenkt som en

En vertikal drem

Pa sigt vil Adam gerne kunne handtere hele pro-
duktionen selv — eventuelt med egen farm inden
for tre til fire ar.

“Kenya er den tredje sterste eksporterer af
afskarne blomster til Danmark. Men mange af de
afrikanske arbejdere arbejder under forfserdelige
forhold. Min ambition er ikke at flytte arbejdet
vaek, men at skabe bedre forhold dér, hvor pro-
duktionen allerede er.”

Han er bevidst om, at produktion i danske
drivhuse ikke nedvendigvis er lasningen.

“CO,-aftrykket kan veere op til fem gange he-
jere i opvarmede drivhuse end i en produktion i
det fri, s4 man skal se pa helheden.”

Fra iveerksaetter til brand

| dag driver Adam virksomheden med kreative
profiler fra Kebenhavn, som bidrager med kura-
tering af buketterne og det fotografisk visuelle
udtryk.

Adam Juel Bergmann driver han Floral Affairs og arbejder malrettet pa at positionere langtidsholdbare blomster

som bade et baeredygtigt alternativ.

del af en designbevidst indretning.

“Det skal kunne sta i en bolig, i en koncept-
butik eller pa en restaurant med hgje aestetiske
ambitioner.”

Markedet skal uddannes

En del af arbejdet bestar stadig i at forklare, hvad
produktet ikke er. “Nar jeg ringer ud, tror mange,
det er plastik eller terrede blomster, jeg vil pree-
sentere,” siger Adam med et smil. “Eller at det da
ma vaere giftigt. Det er det jo tveertimod ikke.” Han
ser det som sin opgave at e&endre opfattelsen.

“Mange sperger, om jeg har patent pa de
langtidsholdbare blomster, og nej. Men jeg synes
faktisk, det er fantastisk, hvis der kommer flere le-
veranderer pa markedet. Det er sveert at uddanne
branchen alene.”

Ambitionen er at blive leverander pa Granttor-
vet - dér, hvor blomsterhandlerne keber ind. “Hvis
jeg kan fa langtidsholdbare blomster ind dér, kan jeg
begynde at pavirke indkebsvanerne bredere.”

“Nu er jeg begyndt at fa en lille len,” siger han
med et smil.

Naeste skridt er at udvikle kasselgsninger, sa
buketterne kan sendes ud i hele landet - og pa
sigt maske abne en fysisk butik, hvor universet
kan udfoldes i fuldt flor.

“Det gar fremad. Formland gav mange gode
kontakter og samtaler. Jeg oplever en stigende
nysgerrighed og interesse.”

For design- og interigrbranchen repraesente-
rer Floral Affairs en ny kategori: segte blomster
med lang levetid, lavere svind og et baeredygtigt
narrativ, der kan formidles direkte til forbrugeren.

“Blomster har altid vaeret en del af vores made
at skabe stemning pa,” siger Adam, der ogsa vil
veere at finde pa Formland med Floral Affairs. “Jeg
vil bare give branchen et alternativ, der bade er
smukt, praktisk og mere ansvarligt.” Hvis det lyk-
kes, kan fremtidens buket méaske blive en ny, gren
bundlinje i detailhandlen.
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Restmaterialer rykker
Ind | designbranchen

Med produktion i danske faengsler, materialer fra industrien og et kompromislost syn pa
overforbrug har Klaus Samsoe i artier arbejdet med genbrug. Laenge for det blev en global
dagsorden. I dag maerker han en markant forandring: Forbrugerne er med, branchen folger

efter - og relevansen har aldrig veeret storre.

Tekst & foto: Pia Finne
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er er noget naesten cirkulzert over den
Dposition, Klaus Samsee star i i dag. Efter

mere end 20 &r med fokus pa genbrugs-
materialer, restprodukter og alternative produk-
tionsformer oplever han nu, at omverdenen er
begyndt at bevaege sig i samme retning.

“Jeg har aldrig felt mig sa relevant, som jeg
ger nu,” siger Klaus. “Det er ret vildt, n&r man har
arbejdet med det her sa lsenge.”

Hvor bezeredygtighed tidligere var et niche-
omrade - ofte drevet af idealisme frem for efter-
spergsel — er det i dag blevet en nedvendighed.

|
e i

Klaus Samsee.

Samtidig er forstaelsen bredt ud: flere og flere
forbrugere begynder reelt at forsta, hvorfor det er
vigtigt at genanvende materialer.

Og det er netop i den beveaegelse, Klaus’ ar-
bejde far ny tyngde.

En praksis fer sin tid

Klaus Samsees tilgang har fra begyndelsen vae-
ret enkel, men konsekvent: Brug det, der allerede
findes.

apiprsm i

“Jeg har altid haft det sadan, at vi producerer
alt for meget,” siger Klaus. “Og vi bruger materia-
ler pa en made, der ikke giver mening.”

Allerede tidligt begyndte han at arbejde med
restmaterialer fra industrien — blandt andet teks-
tilkompositter udviklet i samarbejde med Re-
ally — hvor overskudstekstiler blev omdannet til
nye materialer med bade funktionel og aestetisk
veerdi.

| dag spaender hans produktion bredt: fra jak-
ker, skjorter og bukser til muleposer og mindre
designobjekter. Feellesnaevneren er materialerne
- kasserede, overskydende eller
fejlproducerede - og en tilgang,
hvor begraensningen bliver en
kreativ drivkraft.

“Jeg ser mine designs som
et tomt leerred. Menstret er det
samme, som jeg har brugt siden
begyndelsen af 90’erne, og nar
jeg far materialerne i haenderne,
opstar udtrykket derfra.”

Samarbejdet med Kvadrat
spiller her en central rolle - bade
fordi materialerne er i en saerlig
kvalitet, og fordi de giver adgang
til overskudstekstiler, der ellers
ikke ville blive brugt.

Hans produkter forhandles i
dag i 30-35 butikker, herunder
museumsbutikker pa nogle af
landets sterste kulturinstitutio-
ner. Her er forteellingen om ma-
terialets oprindelse ikke en side-
historie — men en integreret del
af produktets veerdi.

Produktion med mening:
samarbejdet med faengs-
lerne

En central del af Klaus Samsges
forretning er produktionen i dan-
ske faengsler — et samarbejde,
der har eksisteret siden 2009.
“Det fungerer virkelig godt, men
det kraever, at man er til stede i
det,” siger Klaus.

Produktionen er organiseret
pa tveers af primeert sjeellandske
faengsler, hvor veerkmestre leder
arbejdet og fordeler opgaver til
de indsatte. Klaus prioriterer selv
at besege stederne lgbende.
“Jeg tager rundt og hilser pa. Det
betyder noget, at vi kender hinanden.”

Her produceres blandt andet muleposer i stor
skala — op mod 1.000 om ugen - syet af over-
skudstekstiler fra Kvadrat og andre leveranderer.

| dag samarbejder han med 110-130 virksom-
heder og organisationer - fra Meny og Finansfor-
bundet til Kebenhavns Kommune og Brechner
Hotels — ligesom han producerer for kulturinsti-
tutioner og museer.

Men samarbejdet handler om mere end effek-

En mulepose til Superflex skabt af genbrugsmateria-

ler fra Kvadrat.

tivitet. “Det er vigtigt, at det giver mening for de
indsatte. At de er en del af noget rigtigt.”

Montana-kasser: nar resttrae bliver design
Selvom Klaus primeert arbejder med tekstiler,
spiller samarbejdet med Montana Furniture en
vaesentlig rolle i forhold til design- og interier-
branchen.

Her opstod idéen til Montana-kasserne - op-
bevaringskasser produceret af resttrae fra Monta-
nas egen produktion.

“Det var oplagt at bruge det tree, der ellers
blev kasseret.”

Montana leverer resttraeet direkte fra pro-
duktionen, og kasserne produceres i faengslerne.
Prisen ligger omkring 400 kroner, hvilket ger det
muligt for forbrugerne at fa adgang til designpro-
dukter baseret pa genbrug — uden at det bliver
eliteert.

Produktionen foregar i feengslerne, hvor
vaerkmestre og indsatte ogsa er med til at sam-
mensaette farverne. Resultatet er et produkt, der
forbinder industriel restproduktion, dansk de-
signtradition og social ansvarlighed.

En branche under pres
Klaus Samsge lsegger ikke skjul p3, at isser mode-
branchen star over for massive udfordringer. “Der
bliver produceret alt for meget tej. Alt for billigt.
Og alt for hurtigt.”

Han peger p4, at branchen er en af de mest
ressourcekraevende og forurenende.

Samtidig er der nu et voksende pres fra bade
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lovgivning og marked. “EU-reglerne bliver stram-
mere, og mange virksomheder bliver nedt til at
gentaenke deres forretningsmodeller.”

Hvor nogle oplever det som en udfordring, ser
Klaus det som en nedvendig bevaegelse. Industri-
en er i gang med at eendre sig - og det er pa tide.

Forbrugeren har flyttet sig

En afgerende forandring ligger ifelge Klaus hos
forbrugerne. Hvor forbruget tidligere var praeget
af volumen, er der nu tydelige tegn pa et skifte:
hellere lidt, men bedre.

“Folk keber ikke bare las leengere.” Og tenden-
sen gar pa tveers af kategorier - fra tekstiler til in-
terior: produkter skal kunne holde og zeldes med
ynde. Samtidig ser han en stigende interesse for
reparation og vedligehold. Ikke mindst blandt de
unge, hvor han oplever han en markant interesse
for produkter med historie, kvalitet og lokal for-
ankring.

Mange af hans kunder er i dag 18-30 ér, og
seerligt de helt unge - gymnasieelever - finder vej
til butikken. De opseger aktivt produkter, der er
produceret i Danmark og skabt af genbrugsmate-
rialer. “De kan godt lide, at det er unikt. Og at det
er produceret ordentligt.”

Hans produktionsform understetter den efter-
spergsel.

“Jeg har kun de materialer, jeg har, nar de er
brugt, kan jeg ikke producere flere skjorter, jakker
eller eesker af den type. Nar de er veek, er de vaek.”

Mindre volumen, sterre vaerdi

En af de tydeligste tendenser er bevaegelsen
veek fra masseproduktion. “Det handler ikke om at
have meget. Det handler om at have noget, der
holder.”

Samtidig er der en sti-
gende bevidsthed om kva-
litet og levetid - og en ac-
cept af, at gode produkter
koster mere, selv om det
stadig kan vaere svaerere at
forklare uden for de sterre

) I

Fra Klaus Samsee butikken pa @sterbrogade i Kebenhavn; en livsstilsbutik til, hvor Klaus forener tej, interier-

elementer og kunst.

keempe issue. Bade i forhold til tid og milje. Derfor
handler det om at mindske transporten sa meget
som muligt,” er hans klare holdning.

Jeg har kun de materialer; jeg har;
nar de er brugt, kan jeg ikke pro-
ducere flere skjorter; jakker eller

byer. acsker af den type. Nar de er veek,

For Klaus er det afge-

rende, at produktionen
foregar i Danmark.
Materialer hentes

blandt andet fra Kvadrats lager i Ebeltoft, og pro-
duktionen foregéar pa systuer i lkast, og det rest-
tree, der benyttes til Montana-kasserne hentes
hos Montanas produktion pa Fyn og transpor-
teres til Statsfeengslet i Ringe. “Transport er et
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er de vaek.

Nye alliancer i designfeltet
Klaus arbejder aktivt med samarbejder - blandt
andet med kunstnere. “Jeg tror meget pa allian-

cer.

Samtidig arbejder han ud fra et klart princip:
think, touch, try, buy — en fysisk og sanselig til-
gang til design og salg, hvor materialet og medet
med produktet er centralt.

Klaus er ikke blind for de sterre globale bevae-
gelser. “Verden er ikke, som den var i gar.”

Men han er grundleeggende optimistisk. Han
ser tydelige tegn pa, at bade forbrugeradfeerd,
kebsmenstre og efterspergsel er under foran-
dring - og det er netop her, han finder sin opti-
misme. “Det er dem, der forstar det, der kommer
til at klare sig.”

For Klaus Samsge er arbejdet en lgbende pro-
ces.

“Jeg nyder det hver eneste dag.” Og maske er
det netop derfor, han star et sted i dag, hvor ver-
den endelig er begyndt at n& op til ham, og hvor
det, der tidligere var en niche, i dag er ved at blive
en ny normal i designbranchen.

Interior

Fra braandeovne til
livsstilsbrand i en
udfordrende tid

Mens forbrugertilliden vakler, og konkurrencen skaerpes, fastholder Morso sin strategiske
kurs. Med nye kategorier som SDA, kokkenudstyr og knive satser virksomheden malrettet pa

at blive et helstobt livsstilsbrand.

er er modvind i markedet. Forbrugertil-
Dliden er lav, verdenssituationen uforud-

sigelig, og mange virksomheder holder
igen. Men hos Morsg ger man det modsatte. Her
accelererer man udviklingen.

"Vi stopper ikke vores strategiske udvikling -
den fortseetter vi med,” fastslar CEO Peter Nor-

Tekst: Pia Finne | Foto: Morsg

mann.

Den traditionsrige virksomhed, der i gene-
rationer har vaeret synonym med braendeovne,
er i gang med en transformation. Malet er klart:
Morse skal udvikle sig fra produktproducent til
livsstilsbrand. Og det kraever bade mod, investe-
ringer og nye kategorier.

Strategien er konkret og ambitigs. Fremover
skal Morsg sta pa fire forretningsben: den klas-
siske indenderskategori, outdoor, kekkenudstyr
og gave- og livingprodukter — samt en ny SDA-
kategori, der lanceres til efteraret.

"De tre nye ben er dem, der skal flytte os over

i livsstilsdelen. Det er en rejse, hvor vi gger sand- —
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Peter Normann, CEO i Morse vil skabe
et brand med fire forretningsben at sta pa.

— synligheden for, at virksomheden kan leve pa

baggrund af brandet - og i et marked, der giver
storre mulighed for veekst,” forklarer Peter Nor-
mann.

Udviklingen er allerede i fuld gang. Pa out-
door-siden har Morsg allerede stor succes med
sine grills og tilbeher, og denne sommer lanceres
en ny firbreendergrill. Samtidig udvides kekken-
kategorien markant med bade gryder, pander og
knive.

Fra grill til kekken - og videre ind i hjemmet

Det strategiske greb handler om at skabe
sammenhaeng i forbrugerens liv - og ege kabs-
frekvensen.

"Da vi begyndte med outdoor, beveegede vi os
naturligt videre ind i det indenders kakken. For os
handler det om at skabe en bro mellem det in-
denders og det udenders, med det at lave mad
som det centrale omdrejningspunkt,” siger han.

Senere pa aret lancerer Morsg tre nye gry-
deserier i forskellige materialer og prisklasser.
Samtidig introduceres knivserien Bosco, der po-
sitionerer sig som designstaerkt kvalitetsudstyr til
fornuftige priser.

"Opfattelsen af vores brand er ofte, at det lig-

Morses nye DSA-serie praesenteres bredt pa Ambi-
ente 2027. Forste skridt er taget med elkedlen

26 designbase | Nr. 3 | juli 2026

ger i den dyrere ende. Men vi er faktisk meget
markedskonforme. Vi vil gerne vzere tilgeengelige
for et bredt publikum - uden at ga pa kompro-
mis med design og kvalitet,” understreger Peter
Normann.

Eksempelvis ligger en kokkekniv i den nye se-
rie til omkring 399 kroner, mens et komplet kniv-
seet lander pa cirka 1.800 kroner. Pa cookware-
siden starter priserne ved omkring 699 kroner for
pander.

SDA: Et nyt kapitel
Den maske mest markante udvidelse er dog in-
den for SDA (Small Domestic Appliances), hvor
Morsg nu tager de ferste skridt. Startsortimentet
bliver et sakaldt morgenmadssystem: bredrister,
elkedel, paninigrill og stavblender — med en rere-
maskine pa vej i 2027.

"Vi vil skabe et sortiment, hvor der er en ty-
delig stilmaessig sammenhaeng. Forbrugeren skal

kunne se, at det haenger sammen med resten af
Morseg-universet,” siger Peter Normann.

Designet spiller en afgerende rolle, og udvik-
lingen sker i taet samarbejde med eksterne desig-
nere, der forstar brandets DNA og bidrager med
deres fortolkning inden for klare rammer.

"Det er vigtigt, at de forstar vores DNA og det
udtryk, vi vil have. Vi arbejder med designere,
der er aktuelle og har et godt bud pa et Morsg-
produkt.”

Planen er at praesentere SDA-serien bredt pa
Ambiente-messen i 2027. Lanceringen i Skandi-
navien sker via fysiske butikker, mens distributio-
nen i resten af Europa i ferste omgang vil ske via
egne platforme og onlinekanaler som Amazon.

Design-DNA som fzlleshavner
Selvom kategorierne udvides, er det afge-
rende for Morsg, at der er en klar red trad.

Vi vil skabe folelsen af at veere hjemme, nar
du bruger vores produkter,” forklarer Peter Nor-
mann. Derfor er Morsgs catchphrase ogsa: ‘We
make you feel at home'. Det betyder fokus pa ma-
terialer, funktionalitet og aestetik — men ogsa pa
sammenhaeng.

"Der skal veere en klar fornemmelse af, at der
er en forbindelse mellem kekkentegj, SDA-maski-
ner og havegrills. Det er det, der ger det til et livs-
stilsbrand.”

Timingen for transformationen er ikke til-
feeldig. Markedet for breendeovne er under pres,
og det har veeret med til at accelerere behovet
for at teenke nyt.

"Breendeovnsforretningen er nedadgaende,
sa strategien er den rigtige,” siger Peter Normann.

Samtidig er markedet generelt praeget af usik-
kerhed. Geopolitiske spaendinger, energipriser og
renter pavirker forbrugernes kebelyst.

"Der er ikke meget, der giver ro i maven lige
nu. Men der er ogsa ting, der gar den anden vej
- blandt andet hgjere nettolenninger. Sa billedet
er sammensat.”

Alligevel har Morsg oplevet fremgang - szer-
ligt inden for outdoor-kategorien.

"Vi havde en rigtig fin udvikling sidste ar, og vi
oplever stadig en gget efterspergsel. Det giver os
blod pa tanden.”

Forbrugeren vil stadig have veaerdi
Selvom markedet er udfordret, ser Morsg ikke en
entydig tilbageholdenhed hos forbrugerne.

"Hvis prisen haenger sammen med historien
og kvaliteten, er der en tendens til, at forbrugerne

gerne vil lafte sig i pris,” siger Peter Normann.
Det understreger vigtigheden af et steerkt
brand og et klart vaerdiforslag.
"Vi vil veere et stabilt brand, der skaber tryg-
hed. Og vi vil levere god veerdi for pengene - med
produkter, der har szerpraeg og unikhed.”

Ud over kekken og SDA arbejder Morsg ogsa
videre med gave- og livingkategorien, hvor der al-
lerede er flere produkter i sortimentet.

"Det er et omrade, vi vil udvikle yderligere frem
mod 2027. Her kommer man til at se endnu flere
nye produkter — blandt andet inden for havear-
tikler.”

Samtidig prioriterer virksomheden lgbende,
hvilke projekter der skal fremmes.

"Vi har mange udviklingsprojekter i gang. Det
bliver i hgj grad et spergsmal om at sortere og
finde den rigtige timing.”

Trods de udfordrende markedsvilkar er der en
grundleeggende optimisme hos Morsga.

"Pa kort sigt felger vi selvfelgelig neje med i,
hvad der sker. Men pa leengere sigt er vi meget

fortrastningsfulde. Vi er i gang med en spaenden-
de rejse, som kommer til at gere os godt.”

Spergsmalet er, om fire forretningsben kan
blive for meget. Men det afviser Peter Normann.

"Jeg er overbevist om, at det er den rigtige vej.
Vi bygger et brand baseret pa livsstil og design -
og sa giver det sig selv, at vi ma udbygge.”

Med en klar skandinavisk identitet, et steerkt
designfokus og en offensiv udviklingsstrategi sat-
ser Morsga pa at sta steerkere i fremtidens marked.

Og maske vigtigst af alt: at fa forbrugerne til-
bage i butikkerne.

"Vi skal have forbrugerne ind igen i branchen.
Det er helt afgerende - og det arbejder vi malret-
tet pa.”
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Ro, rytme og retning

Med stellet Horizon har Steffensen & Wiirtz skabt et stel for F&H, der forener funktion, farve
og form i en afdeempet helhed - taenkt til hverdagsbrug, lang levetid og borddackninger, der
emmer af natur, balance og naerveer.

a designduoen Thomas Bertram Steffen-
Dsen og Pia Wurtz Zinck Mogensen - bedre
kendt som Steffensen & Wurtz - blev in-
viteret til at designe et stel for F&H Group, var
ambitionen klar: at skabe et klassisk stel med sin
egen kant. Et stel, der kan bruges hver dag. Og i
mange ar.
Resultatet er Horizon - en porcelznsserie, der
med sine fine striber, knaekkede nuancer og rolige
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Tekst: Pia Finne

proportioner placerer sig i spaendingsfeltet mel-
lem nostalgi og nutid. Men Horizon-stellet, der er
en del af Coast-brandet, er ogsa fortzellingen om
to mebeldesignere, der gar analytisk til veerks -
uanset om de tegner en stol eller en kop.

Fra mebler til mindre formater
Steffensen & Wirtz blev grundlagt i 2015. Begge
er uddannede industrielle designere med en

staerk forankring i mebelbranchen, og i mere end
ti ar har de arbejdet med mebler med hverdags-
fokus: produkter, man lever med - ikke bare ser
pa.

“Vi har altid arbejdet med mebler men ogsa
med mindre designelementer,” forteeller de, men
altid noget, man skal kunne komme til og omgive
sig med i hverdagen. Noget, der fungerer - og
holder.”

Samarbejdet med F&H har givet dem mulig-
hed for at arbejde yderligere med interier- og
bordprodukter. Og selv om formatet er et andet
end mabler, er tilgangen den samme.

“Metoden er egentlig identisk: Hvad er en god
brug af produktet? Hvordan skaber vi noget, der
bade er aestetisk og funktionelt? Forskellen er, at
viide mindre produkter dykker ned i andre detal-
jer og arbejder i andre starrelsesforhold. Hvordan
er koppen at holde om? Hvordan star den i opva-
skemaskinen? Med mere.”

De understreger, at de ikke laver kunst - men

“Vi bliver bombarderet med indtryk konstant. Maltidet er ofte det eneste tidspunkt pa dagen, hvor familien sam-

funktionelt design. “Funktionen skal veere helt rig-
tig, og funktionen skal forenes med aestetikken.”

Et klassisk stel med karakter

Arbejdet med Horizon begyndte for et par ar si-
den. Udgangspunktet var analytisk - som sa ofte
i studiet.

“Vi kigger pa, hvad der allerede findes, og sa
skal vi tilfere noget nyt til markedet. Det ma ikke
veere outreret, men det skal have sin egen iden-
titet.”

Ambitionen var at skabe et klassisk stel, der

les i rolige omgivelser. Den stemning ville vi gerne understotte,” siger designduoen Thomas Bertram Steffensen

og Pia Wiirtz Zinck Mogensen. Foto: Steffensen&Wiirtz

kan leve i 50 ar eller mere — uden at man bliver
treet af det. Her opstod idéen om de diskrete stri-
ber: en detalje, der giver rytme og karakter uden
at dominere.

“Der er en reference til havet i Horizon - i nav-
net og i stemningen - og vi adskiller os fra andre
stel gennem detaljen og udferelsen. Striberne,
der erinspireret af marehalmen ved Vesterhavet,
giver savel dybde som taktilitet og et spil i lyset.
De er vores kant.”

Designprocessen begyndte bredt med fem-
seks forskellige tallerkendesigns i forskellige
retninger. | teet dialog med F&H blev retningen
fundet.

“Det er et samarbejde. F&H har enorm erfaring
og en klar fornemmelse for deres marked. Vi re-
spekterer deres viden og far deres vurdering af,
hvad der er veerd at satse pa. Nar vi er enige om
retningen, dykker vi ned i detaljerne. To millimeter
pa hanken. 0,2 millimeter i glasurens dybde. Hvor
fremtreedende skal rillerne vaere? Hvor lys skal
farven vaere?”

Producenten blev tidligt involveret for at sikre
kvalitet og preecision. “Det handler om at finde en
producent, der kan levere den kvalitet, der ger, at
stellet kan gaiarv.”

Stemning fer trend

Farvevalget i Horizon er langt fra tilfeeldigt. Serien
fasitre nuancer: en lys bla, en knaekket hvid og en
bled grenlig nuance. Alle er breekkede, deempede
og rolige.

“Vi bliver bombarderet med indtryk konstant.
Maltidet er ofte det eneste tidspunkt pa dagen,
hvor familien samles i rolige omgivelser. Den
stemning ville vi gerne understotte.”

Inspirationen er hentet fra naturen og kysten:
vandets bevaegelse, feriestemning, marehalmen
og de varme toner. “Der er ikke meget i naturen,
der er helt hvidt. Det er de knaekkede toner, der er
rare at kigge pa - ogsa over tid.”

For Steffensen & Wirtz handler det ikke om at
ramme en kortvarig farvetrend, men om at defi-
nere en stemning. “Man kan godt kigge pa, hvad
der er trendbaseret lige nu, men nar det handler
om et stel, skal man ogsa forholde sig til, hvordan
farven fungerer med mad p3, for stellet skal lafte
det, der serveres. Det ma ikke overdeve.”

Borddakning med balance
Horizon er taenkt som et stel, der kan bruges bade
til hverdag og fest.

“Der er overflod af stel, der kun bliver taget
frem fa gange om aret. Vi ville lave et, der kan
bruges til det hele.”

Til hverdag kan de tre farver mikses frit og
skabe en levende, men stadig rolig bordflade. Til
fest kan man “spice det op” med tekstiler, glas el-
ler kontrasterende elementer.

“Vi ser det som en ramme. En bund, der kan
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Horizon stellet er skabt af designduoen Thomas Bertram

Steffensen og Pia Wiirtz Zinck Mogensen — bedre kendt som
Steffensen & Wiirtz. Foto: F&H Group

—> bygges videre pa. Det skal kunne fungere i mange

hjem og med mange udtryk.”

Her traekker de trade til deres arbejde med
mabler. Ogsa dér seger de formgivningsmaessige
greb, der kan bygges videre pa - og som ikke mi-
ster relevans.

“@jet kan godt lide visse proportioner og ba-
lancer. Hvis man rammer dem rigtigt, bliver man
ikke treet af at se pa det.”

Kombinationen af mebler og ting
At arbejde med bade mebler og mindre produk-
ter ser de som en styrke.

“I mebler taeenker vi meget i konstruktion, ad-
skillelse og levetid. Kan polstringen skiftes? Er det
samlet med lim, eller kan det skilles ad? Kan det
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flatpackes? For det baeredygtige ligger ofte i kon-
struktionen.”

Og selv om man ikke kan gere s& meget ved
porcelzen som materiale, er tanken om lang leve-
tid den samme.

“En ting, der star alene, kan have sveert ved at
leve lzenge. Hvis den indgar i en sammenhaeng,
far den sterre relevans,” mener de to. Derfor taen-
ker de ofte deres designs leengere, end det, der
maske lanceres i ferste omgang. Det gzelder ogsa
Horizon, hvor basisprodukterne i stellet nu er lan-
ceret, men Thomas og Pia har tenkt det langt
videre i designfasen.

“Vi har designet betydeligt mere, end der er
sat i produktion for at fa den rede trdd gennem
detaljer og design. Det er i princippet sadan, vi

NS

ofte arbejder, for vi vil gerne have, at det haenger
sammen - ogsa om ti ar.”

Analytisk tilgang og kreativ gleede
Steffensen & Wurtz beskriver sig selv som relativt
analytiske. De undersager behov, marked og kon-
tekst grundigt, fer de formgiver.

“Design er mere end udseende. Det handler
om at skabe meningsfulde produkter, man har
lyst til at beholde.”

Samtidig er der en legende glaede i proces-
sen - seerligt nar de arbejder i nye skalaer. Hori-
zon blev blandt andet udviklet med 3D-printede
T:1-modeller, som kunne samles og testes.

“Det er spaendende at sidde med en fysisk
model og maerke proportionerne. Hvordan fales
hanken? Skal tallerkenen veere lidt mindre eller
lidt sterre?”

Efter mange iterationer star Horizon nu i deres
egne kakkenskabe. Og det er maske den ultima-
tive test.

“Det kan veere sveert at bruge sine egne pro-
dukter. Man kigger altid efter fejl. Men her har vi
faktisk oplevet gleede. Det ser flot ud — ogsa nar
der kommer mad pa.”

Et samarbejde med respekt
Samarbejdet med F&H beskriver de som profes-
sionelt og respektfuldt.

“Det er et virkelig godt samarbejde. Der er
mange erfarne mennesker, og vi har haft en aben
dialog hele vejen. De har et klart enske om at
ramme en bred malgruppe, og det har vi arbejdet
ud fra.”

At arbejde med en etableret akter kraever
kompromiser, men ogsa tillid. “Man skal kunne
lytte og justere. Men nér retningen er sat, er det
fantastisk at fa lov at forfine detaljerne.”

Design, der holder

Gennem arene har Steffensen & Wirtz modtaget
en lang raekke designpriser. Men for dem er den
sterste succes, nar et produkt bliver stdende i
hjemmet.

“Vivil gerne skabe noget, der kan ga i arv. No-
get, der holder - bade fysisk og aestetisk.”

Med Horizon har de forsegt at indfange en
stemning af ro, balance og natur i en tid preeget
af tempo og overstimulering. Et stel, der ikke ra-
ber, men som med sine fine striber og deempede
farver insisterer pa naerveer.

strategii2026

idd cologne fastholder urban

idd cologne fortsetter som et
sakaldt urban-only-format, nar
messen vender tilbage i oktober
2026. Det betyder, at dele af de-
signmessen igen bliver fordelt pa
udvalgte steder i Koln frem for
at samle alt pd& messeomradet.
Samtidig kobles formatet teet-
tere sammen med ORGATEC, sa
de to messer tilsammen skaber
en fzelles brancheuge med fokus
pa bade bolig, kontraktmarked og
arbejdsmiljg.

Det urbane koncept skal gere
premium indretningsdesign mere

neerveerende ved at bringe udstil-
lingerne ud i byens rum. Design
Post KéIn, machwerkhaus kéln og
en raekke showrooms og butik-
ker i byen bliver fortsat centrale
dele af formatet. Ifglge arrange-
ren bygger beslutningen pa en
tydelig efterspergsel fra udstil-
lere og samarbejdspartnere, som
onsker at fastholde den byneere
profil. Samlet set skal det styrke
Kélns position som international
platform for design, interier og
moderne rumlgsninger.

FDB Mobler og leerke Bagger
nytaenker designikon

FDB Mebler har indgaet et nyt
samarbejde med tekstildesig-
ner Leerke Bagger, som giver det
ikoniske  hestedaekkenmenster
en moderne fortolkning. Kollek-
tionen forener klassisk dansk de-
sign med et nutidigt og legende
udtryk, hvor handveerk og mate-
rialeforstaelse er i centrum. Sam-

arbejdet er skabt med respekt
for FDB Mablers designarv, men
tilferer samtidig et friskt blik pa et
velkendt udtryk. Resultatet er en
kollektion, der kobler tradition og
fornyelse pa en made, som appel-
lerer til bade designinteresserede
og et bredere publikum.

Nye sygedagpengeregler kraever

opmaerksomhed

Virksomheder ber allerede nu ori-
entere sig i de nye sygedagpen-
geregler, som tradte i kraft 1. juli
2026. Reformen er en del af be-
skeeftigelsesomradet og skal gere
indsatsen for sygemeldte mere
fleksibel og behovsorienteret. Det
betyder blandt andet, at kommu-
nerne far sterre frined til at tilret-
telaegge opfalgningen ud fra den
enkelte sag frem for at felge faste
proceskrav.

For arbejdsgivere kan endrin-

gerne fa betydning for, hvordan
sygefraveer felges op i praksis.
Dansk Erhverv anbefaler derfor,
at virksomheder saetter sig ind i
de kommende vejledninger og
informationsmaterialer, sa de nye
rammer handteres korrekt. Sam-
tidig eendrer reformen ikke pa
retten til sygedagpenge eller pa
ydelsens sterrelse, men pa selve
opfelgningen og kommunens
rolle i forlgbet.

Danskernes plastikforbrug ligger

fortsat hojt

Danskernes plastikforbrug ligger
fortsat pa et hgjt niveau, viser en
ny analyse fra Danmarks Stati-
stik. | 2024 brugte hver dansker i
gennemsnit 161 kilo plastik, mens
det samlede forbrug landede pa
957.000 tons. Det er mere end i
2010, men niveauet har samtidig
ligget nogenlunde stabilt siden
2017. En veesentlig del af plasten
bruges til emballage, og det un-
derstreger, hvor stor en rolle bade
forbrugsmenstre og emballage-
lzsninger spiller i udviklingen.

Analysen peger ogsa pa, at Dan-
mark fortsat ligger over det euro-
peeiske gennemsnit, nar det geel-
der plastikforbrug. Samtidig rejser
tallene spegrgsmal om, hvordan
forbruget kan reduceres, og hvor-
dan mere plast kan genanvendes
eller erstattes af andre materia-
ler. Det ger plastikforbruget til et
centralt tema i den grenne om-
stilling, hvor bade virksomheder,
myndigheder og forbrugere har
en rolle at spille.
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'The Inspired Home Show samler
kategorierne i nyt messeformat

The Inspired Home Show eendrer
format, nadr messen vender til-
bage til Chicago i marts 2027. In-
ternational Housewares Associa-
tion samler fremover de vigtigste
brandudstillere i South Hall, hvor
de tre hovedomrader Clean +
Contain, Dine + Décor og Wired +
Well placeres side om side. Malet
er at skabe et mere sammenhzen-
gende messeflow og gere det
lettere for indkebere at finde nye
produkter pa tveers af kategorier.

Samtidig far North Hall en ny rolle
som dedikeret omrade for inter-
national sourcing og produktion.
Her samles internationale leve-
randerer, OEM-producenter og
Global Design Point-pavilloner, sa

messen bade favner etablerede
brands og globale leverander-
kaeder. IHA fremhaever desuden,
at eendringen skal styrke mulig-
hederne for netveerk, produktud-
vikling og kommercielle mader pa
tveers af branchen.

Derudover indferes et nyt priori-
teringssystem for standplacering,
hvor medlemskab, udstillingsar
og standsterrelse indgar i vur-
deringen. Arrangeren har ogsa
abnet for standansegninger til
2027-udgaven, som afvikles 9.-11.
marts i McCormick Place. Samlet
set er malet at skabe en mere
fokuseret og effektiv messeople-
velse for bade udstillere og besg-
gende.

Vi stoler stadig ikke pa virksom-
heders gronne markedsforing

Danskerne er fortsat skeptiske
over for virksomheders grenne
markedsfering. En ny undersg-
gelse viser, at 82 procent af de
danske forbrugere mener, at virk-
somheder ofte overdriver, hvor
miljgvenlige deres produkter er,
og at frygten for greenwashing
derfor stadig fylder meget. Skep-
sissen betyder, at mange forbru-

32 designbase | Nr. 3 | juli 2026

gere meder grenne budskaber
med stor forsigtighed, ogsa nar
virksomhederne faktisk arbejder
serigst med baeredygtighed.

Det er et problem for virksomhe-
der, der gerne vil kommunikere
om deres klima- og miljgindsatser,
fordi manglende tillid kan gere
det sveerere at fa gennemslag.
Samtidig peger flere analyser
pa, at forbrugerne eftersperger
mere dokumentation, tydeligere
standarder og mere konkrete op-
lysninger, fer de tror pa grenne
pastande. Derfor bliver troveer-
dighed og gennemsigtighed
stadig afgerende, hvis gren mar-
kedsfering skal virke.

Temu-bode loser ikke
konkurrenceproblemet

EU-Kommissionens bede til Temu
loser ikke de grundleeggende
konkurrenceproblemer, som den
kinesiske platform skaber. Bg-
den er givet, fordi Temu ikke i til-
straekkelig grad har identificeret
og fjernet ulovlige og potentielt
farlige produkter fra platformen.
Dansk Erhverv vurderer dog, at
sagen ferst og fremmest viser, at
der er brug for langt mere konse-
kvent handhaevelse af reglerne
over for de store onlineplatforme.
Problemet handler nemlig ikke

L-'—

kun om enkeltstadende produkter,
men ogsa om den ulige konkur-
rence, som opstar, nar varer kan
salges billigt uden samme kon-
trol og ansvar som hos europzei-
ske akterer. Derfor mener kritike-
re, at baden i sig selv ikke aendrer
de strukturelle vilkar i markedet.
Skal konkurrencen blive mere
fair, kreever det steerkere kontrol,
tydeligere ansvar og mere effek-
tiv regulering af platforme som
Temu.

S
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CHINA [
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SMV’er vil ansaette flere unge i

fritidsjob

Kasper Munk Rasmussen, branche-
og uddannelseschef, SMVdanmark.

Mange sma og mellemstore virk-
somheder ser gerne, at flere unge
far et fritidsjob, men i praksis
star regler og usikkerhed stadig
i vejen. Det viser en ny analyse

fra SMVdanmark, som peger pa,
at virksomhederne eftersparger
enklere rammer, tydeligere vej-
ledning og mindre bureaukrati,
hvis potentialet skal udnyttes
bedre.

Samtidig er fritidsjob blevet et
politisk fokusomrade, fordi et
arbejde ved siden af skolen kan
give unge bade arbejdserfaring,
ansvar og en teettere tilknytning
til arbejdsmarkedet. Regeringen
og arbejdsmarkedets parter har
derfor arbejdet med at lempe
reglerne, sa det bliver lettere at
ansatte unge i flere brancher.

For SMV'erne handler det iseer
om at fa bedre overblik over, hvad
unge ma, og hvordan de kan bru-
ges i praksis uden at skabe admi-
nistrative problemer. Ifalge analy-
sen er der derfor behov for mere
malrettet information og mere
fleksible regler, hvis flere virksom-
heder skal abne deren for unge
medarbejdere.

Rosendahl lofter indtjeningen og
skruer op for investeringerne

Rosendahl Design Group kom ud
af 2025 med forbedret indtjening,
bedre likviditet og en steerkere
operationel performance, selv
om markedet fortsat var pree-
get af lav forbrugertillid og svag
efterspergsel. Ifelge koncernen
skyldes fremgangen en malret-
tet indsats med risikostyring,
prioritering og effektivisering pa
tveers af organisationen. Resul-

tatet giver Rosendahl et bedre
afsaet for at investere i innovation
og videreudviklingen af de otte
designbrands, som skal drive den
fremtidige vaekst. Selvom malet
om langsigtet vaekst endnu ikke
er naet, peger virksomheden pa,
at de strategiske tiltag fra 2024
og 2025 har styrket agiliteten og
gjort forretningen mere robust.

Plastindustrien bakker op om ny

cirkuleer strategi

Regeringens varslede nationale
strategi for rastoffer og cirku-
leer skonomi bliver medt med
opbakning hos Plastindustrien.
Brancheforeningen har lzenge
efterlyst en samlet indsats, der
kan styrke genanvendelsen og
sikre en mere effektiv udnyttelse
af ressourcer pa tveers af mate-

rialer. For Plastindustrien er det
afgerende, at strategien ikke kun
handler om affald og genanven-
delse, men ser pa hele produktets
livscyklus. Det er et vigtigt signal
til en branche, hvor design, ma-
terialevalg og cirkuleere lgsninger
i stigende grad bliver en del af
konkurrenceevnen.

Al og geopolitik skaber nyt pres
pa forbrugsvareindustrien

Kunstig intelligens, nye regule-
ringer og geopolitisk uro szetter
forbrugsvareindustrien under
pres, viser en ny international un-
dersggelse fra IFH COLOGNE og
Messe Frankfurt. Branchen, der
blandt andet omfatter interier,
bolig, dekoration og livsstilspro-
dukter, star samtidig over for nye
toldregimer, starre krav til omstil-
ling og et marked praeget af usik-
kerhed. Al ses i stigende grad som
et veerktej til at deempe omkost-

ningspres og effektivisere forret-
ningen, men teknologien fylder
endnu ikke mest hos virksomhe-
derne. Kun 4 procent af udstiller-
ne og 11 procent af de besegende
pegede tidligere pa aret pa Al
som en af deres sterste udfor-
dringer. Undersggelsen omfatter
945 respondenter fra mere end
60 lande og peger pa en branche,
der bade ser muligheder i innova-
tion og meerker behovet for hurtig
tilpasning.

Ferm Living styrker sin
internationale vaekst

Ferm Living @gede bade om-
seetning og indtjening i 2025 og
fastholder et staerkt momentum
pa flere centrale eksportmarke-
der. Szerligt mebler og belysning
driver udviklingen, og de to ka-
tegorier star nu for halvdelen af
virksomhedens samlede omsaet-
ning. Veaeksten understottes af
en balanceret distributionsmodel
og fortsatte investeringer i brand,
designudvikling, produktudvik-

ling og kundeengagement. Tysk-
land er fortsat det sterste marked,
mens USA og Storbritannien fal-
ger efter, og abningen af et nyt
showroom i London understreger
ambitionerne om at styrke den
internationale tilstedeveerelse
yderligere. Samtidig ser Ferm
Living et betydeligt potentiale i
APAC-regionen, hvor virksomhe-
den vil bygge videre pa sin posi-
tion som et globalt designbrand.
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VARIMIXER TEDDY
Skabr til kokkenets ritualer

Forbehold for trykfejl
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SLUS
SOFTIC
MAKER

Envarm og harmonisk kollektion, hvor design, detaljer og funktion medes.
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DENMARK 1940

SKANK OP OG NYD OJEBLIKKET

Melodia G&T-glasset er et smukt valg til en klassisk gin & tonic.
Det rummelige glas pa 65 cl giver god plads til bade is, tonic og garniture,
sa drinken kan nydes praecis, som den er taenkt. Samtidig er glasset oplagt til alt fra
spritz og cocktails til hjemmelavede lemonader.

Serien omfatter ogsd mange andre glas, som ggr det muligt at
skabe en harmonisk og sammenhangende borddaekning.
Alle glas er fremstillet i ultraklart krystalglas, og det smukke facetslebne
mgnster giver serien et elegant og genkendeligt udtryk.



